
Caractéristiques internes du texte

Quoi ?
Marchandise

Service

Agence de publicité
Compagnie
Client
Publicitaire

Inscriptions

 Figures de style	 	 Message
  Slogan                         Logo	
 Accroche	                Marque	
 Argumentaire	    Texte	 	
 Jeu de mots 	 	 	

Référents

Atmosphère

Lieu et temps

Symbole

Cliché, stéréotype

Techniques
Couleur, son, odeur

Photo, dessin, image, montage, collage
                                                   Distribution dans l’espace

Qui ?

Comment ?
Iconographie

 Personnage

 Objet

Annexe 7



Caractéristiques externes du texte

Pour qui?

Quel produit et pour qui?

Qui est le destinataire?

Qui est l’acheteur?

Pourquoi?

Exprimer : une émotion , une 
idée

Informer : sur des faits

Influencer : des comportements 
et des perceptions

Où?

Radio, télévision, presse

Affiche

Panneau publicitaire

Distribution


